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چکیده 


محصولات لبنی به‌ویژه شیر, نقش مهمی در سبد مصرف کالاهای سلامت‌بخش خانوارهای ایرانی دارد. از دیرباز افزایش میزان مصرف این ماده 
غذانن: از ستامیت‌های مولت بیده اشسسیگی از رافقای اق اب تصرف انرا طوومم مصرف یاههار لت ویس ارجا ۶ دود 
اینکه تبلیغات عمومی» هزینه‌بر است» پرسش اصلی این است که آیا در سال‌های گذشته. تبلیغات عمومی در صنعت تولید شیر توانسته است بر تقاضای 
شیر (از جنبه مصرف‌کنندگان) و در نتیجه سود صنعت تولید شیر (از جنبه تولید کنندگان) اثرگذار باشد. بنابراین هدف این پژوهش بررسی الگوی 
معنی‌داری تبلیغات عمومی شیر بر تقاضای خرده‌فروشی و سود صنعت در یک الگوی چند سطحی تعادل در سال ۱۳۹۵ در کشور است. نتایج نشان 
می‌دهد که به‌طور میانگین مقدار آماره ۳ بر اساس شاخص شدت تبلیغات عمومی در بازار رقابتی چندسطحی شیر ۱/۵۱۹ تا ۱۰/۶۵۷ خواهد بود. این 
مقدار بر اساس شاخص شدت تبلیغات عمومی برای بازار رقابتی چندسطحی محصولات لبنی» ۲/۰۲۲ تا ۳/۶۹۲ و برای بازار غیررقابتی ۰/۹۸۱ تا ۳/۴۱۴ 
می‌باشد. یعنی» با غیررقابتی‌تر شدن بازار معنی‌داری تبلیغات کاهش می‌یابد. بطور ميانگین در سناریوهای مختلف قیمت نهاده در سطح مزرعه معنی‌داری 
از ۲/۹۳۷ تا ۲/۴۱۴ تغییر می‌کند. میانگین معنی‌داری تبلیغات شیر در تمامی سناریوها ۳/۸۸۳ بدست آمده است. بنابراین در تمامی سناریوهای در نظر 
گرفته شده. تبلیغات شیر اثر معنی‌داری بر تقاضای مصرف کنندگان و سود صنعت تولید شیر دارد. همچنین با افزایش کشش قیمتی تقاضای شیر 
فرآوری‌شده در سطح خرده‌فروشی و قیمت نهاده تولید شیر خام در سطح مزرعه (قیمت علوفه. کاه. گندم جو و ...)> سطح معنی‌داری تبلیغات بر تقاضای 
شیر فرآوری‌شده در سطح خرده فروشی کاهش و با افزایش ضریب بهینه تبلیغات (شاخص شدت تبلیغات) سطح معنی‌داری تبلیغات افزايش می‌یابد. 
پیشنهاد می‌شود به منظور تأثیرگذاری بیشتر تبلیغات عمومی بر افزایش مصرف شیر سیاست‌هایی در جهت کاهش قیمت نهاده‌های تولید و افزایش 
شاخص شدت تبلیغات را اجرا نمود. سیاست‌هایی که موجب رقابتی‌تر شدن بازار شیر (در سطوح مختلف بازاریابی) شود نیز می‌تواند مفید باشد. 


واژه‌های کلیدی: آماره 7 الگوی چندسطحی تعادل, الگوی معنی‌داری بازار غیررقابتی» تبلیغات عمومی 


۳ مقدار با متوسط جهانی و به ویژه با کشورهای پیشرفته فاصله زیادی 
دارد بطوری که در سال ۰۲۰۱۶ مصرف سرانه شیر در ایرلند ۰۱۲۵ 
فنلاند ۰۱۲۰ قبرس ۱۰۷/۸ نیوزیلند ۱۰۶/۶ ایالات‌متحده ۶۵/۲ و 
روسیه ۲۴/۴ کیلوگرم بوده است (۲۵). این در حالی است که قیمت 
هر تن شیر تولیدی در سال ۲۰۱۶ در ایران ۳۶۶/۱ ایرلند ۲۷۰/۶ 
فنلاند ۴۱۰/۴ قبرس ۶۴۱/۶ نیوزیلند ۲۴۳۳/۲ ایالات‌متحده ۲۶۰ و 
روسیه ۳۲۵/۳ دلار بوده است (۷). یعنی در مصرف شیر قیمت آن 
تأثیر چندانی ندارد. برای مثال قبرس با قیمت بسیار بالا برای شیر 


با توجه به اهمیت شیر در سلامتی خانوارهاء دولت‌هاو 
افزايش این ماده غذایی در سبد مصرفی داشته‌اند. در سال‌های اخیر 
منجر به افزايش تقاضا برای این محصولات گردیده به گونه‌ای که 
مصرف سرانه شیر در سال ۲۰۱۶ در ایران ۲۷/۱ لیتر بوده است". این 


۱ و ۲- استادیاران گروه اقتصاد کشاورزی» دانشسگاه سیدجمال الدین اسدآبادی» 


| نو تاه افو ۶ .م۵۱۷۵ قفیاو_ماتطم۲۱ :تفص همچنین سهمیه تغذیه شیر در مدارس بنیان گذاشته شد. اما در جریان هدفمندی 


10:22067/6202.۷0:0.694 :1۱01 یارانه‌ها و اجرای نادرست آن این یارانه‌ها حذف شد. 
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جزء کشورهای پیشرو در مصرف شیر می‌باشد. بنابراین به نظر 
می‌رسد. عوامل دیگری در توسعه تقاضای مصرف شیر در کشورها 
تاثیر کذار بودة: اشکه یکی ازخوامل» قرلیفات عموعی یز انوده: ات 
که به ترویج مصرف شیر نزد خانوارها می‌پردازد. امروزه تبلیغات به 
و در خدمت برآورده ساختن نیازهای ضروری زندگی انسان قرار دارد. 
تبلیغات باید در خدمت رونق بخشیدن به حرکت چرخ‌های اقتصادی با 
شناساندن محصول باشد. نقش تبلیغات در یک زنجیره اثرگذاری از 
سطح بنگاه تا بازار فروش و تقاضای محصول قابل بررسی است. لذا 
دولت‌ها به جهت اهمیت مصرف این ماده غذایی» منابعی را در جهت 
این سیاست (توسعه تقاضای شیر با استفاده از تبلیفغات عمومی) 
سال‌ها است که در دنیا رواج داشته و متولی اصلی آن نیز دولت‌ها 
بوده‌اند. بطوریکه» مثلاً در انگستان در سال ۲۰۱۵ ۱۲/۴ میلیون پوند 
(۴) و یا در ایالات‌ستحده در فاصله سال‌های ۲۰۱۲-۲۰۰۰ بطور 
شده است. این رویکرد می‌تواند بخشی از سیاست‌های دولت در ایران 
نیز قرار گیرد. 
این است که آیاه تبلیغات عمومی در صنعت تولید شیر می‌تواند بر 
تقاضای شیر (از جنبه مصرف‌کنندگان) و در نتیجه سود صنعت تولید 
شیر (از جنبهتولیدکنندگان)" اثرگذارباشد. اگر چه تتایج بررسی اثر 
تبلیغات بر میزان مصرف و سود بنگاه‌های تولید کننده کالاهای اساسی 
از یله قیر گر سای کسقیفات رارق فده ایب آما فابلیت اظمیتات. 
تخمین‌های صورت گرفته بررسی نشده است. اين امر عمدتاً به دلیل 
ناشناخته بودن نوع توزیع آماری اثر تبلیغات است. در مطالعه حاضر با 
بررسی الگوی معنی‌داری آماری تبلیغات و تحلیل آن» میزان اعتبار و 
قبلیت اطمینان نتایج بررسی اثر بلیغات برآورد می‌گردد. همچنین با 
بررسی همزمان اثر تبلیغات بر سود صنعت و تقاضای خرده‌فروشی در 
یک الگمی رخا بط که آفرانت تبایعاات رارزز بیط جع فا اه 
خرده‌فروشی در نظر می‌گیرد نتیج با قبلیت اطمینان بیشتری حاصل 
می‌گردد. یعنی الگوی معنی‌داری تبلیغات عمومی شیر بر تقاضای 
خرده‌فروشی و سود صنعت در یک الگوی چند سطحی تعادل, مورد 
بررسی قرار می‌گیرد. 
مطالعاتی در ایران صورت گرفته است. شسهبازی و همکاران (۲۲) در 


۱- از جنبه تولیه در سال‌های اخیر ایران با رشد تولید بسیار خوبی در تولید شیر 
روبرو بوده است بطوریکه تولید شیر کشور از ۳/۲ میلیون تن در سال ۱۳۸۸ به ۹/۶ 
میلیوی تم فرسال ۱۳8۸ آفراین یافهه‌است: نی ای مت با کزگ‌های 
یارانه‌ای دولت توانسته است. افزایش قابل توجهی در تولید را داشته باشد. 


پژوهشی با برآورد تابع تقاضای شیر به بررسی رفاه از دست‌رفته ناشی 
از وجود انحصار در صنعت تولید شیر ایران پرداختند. نتایج نشان داد 
هزینه تبلیغات شیر بر تقاضای شیر اثر مثبت دارد. همچنین شهبازی 
(۱۸) در تحقیقی دیگر با استفاده از الگوی جایگزینی تعادل و 
حداکثر سازی مازاد تولیدکنندگان نسبت به تبلیغات عمومی در سطح 
خرده‌فروشی به برآورد مقدار بهینه شاخص شدت تبلیغات عمومی 
شیر پرداخت. نتایج نشان داد چنانچه بنگاه‌ها حدود ۱۳/۵ درصد از 
هزینه تولید خود را صرف تبلیغات نماینده علاوه بر افزایش مصرف 
شیر و افزایش سلامت جامعه» افزایش منافع برای بنگاه‌های تولیدی 
نیز تأمین می‌گردد. 

حسینی و عرفانیان () نیز تأثیر تبلیغات عمومی را بر تقاضای 
محصولات لبنی شامل شیر پنیر ماست و دوغ بررسی کرده و نتیجه 
گرفتند که کشش تبلیغات عمومی برای محصولات نامبرده به ترتیب 
برابر ۰/۰۱۲/۲٩۹‏ ۰/۲۰ و ۰/۲۲ است. شهبازی (۱۹) در مطالعه‌ای 
دیگر به بررسی تأثیر تبلیغات بر تعادل بازارهای چندگانه فرآورده‌های 
لبنی پرداخت. نتایج نشان داد تأثیر تبلیغات شیر فرآوری‌شده بر عرضه 
شیر خام در سطح مزرعه مثبت است و کشش آن در حدود ۰/۰۱ 
است. همچنین نرخ بهینه تبلیغات شیر فرآوری شده دارای میانگینی از 
۷ تا ۲۰/۸ محاسبه گردیده است. از دیگر مطالعات داخلی می‌توان 
به بررسی‌های پیش‌بهار و خبری‌تناج (۱۴)» شاهنوشی و همکاران 
(۲۳) و آقاپورصباغی و کوپاهی (۱) اشاره کرد. در این مطالعات و سایر 
مطالعات مشابه داخلی الگوی معنی‌داری تبلیغات شیر و محصولات 
لبنی در سطوح مختلف بازاری بصورت همزمان و در یک الگوی چند 
سطحی بررسی نشده است. 

در سایر کشورهاء مطالعاتی به بررسی اثر تبلیغفات شیر و سایر 
محصولات بر تقاضا و سود صنعت. پرداخته‌اند که در ادامه به برخی از 
آن‌ها اشاره می‌شود. پاتالینگوگ (۱۳) در مطالعه‌ای» تأثیر تبلیغات و 
سطح معنی‌داری آن را بر تقاضای محصول شکلات در یک بازار تک 
سطحی بررسی کرد. در این تحقیق از الگوی لاجیت متداخل استفاده 
شد و نتایج نشان داد تبلیغات بر میزان تقاضای شیر 
معنی‌داری دارد. کایزر (۱۱) نشان داد طی سال‌های ۱۹۹۵ تا ۲۰۰۹ در 
یالات‌متحده و با فرض ثابت بودن سایر عوامل موثرء به ازای یک 
درصد افزايش در مخارج تبلیغات» مصرف سرانه شیر ۰/۰۳۷ درصد 
افزايش يافته است. همچنین به ازای هر یک درصد افزايش در 
هزینه‌های بازاریابی به استثنای هزینه تبلیغات» مصرف سرانه شیر تنها 
۸ درصد افزایش يافته است. دیویس (۵) با استفاده از شبیه‌سازی 
مونت کارلو اثر نهایی کوتاه‌مدت تبلیغات بر تولید گوشت گاو 
کشتارگاه‌ها را در حدود ۹/۸۴ دلار تخمین زد. خطای استاندارد این 
تخمین برابر ۳/۷۷ دلار (بر حسب قیمت‌های سال ۱۹۹۷) محاسبه 


اثر مثبت و 


شده است» یعنی اثر تبلیغات بر آن معنی‌دار بوده است. مطالعه دیویس 
(۵) تنها مطالعه‌ای بوده است که به بررسی معنی‌داری تبلیغات در یک 


کاربرد الگوی چند سطحی تعادل در معنی‌داری تبلیغات عمومی بر سود صنعت تولید شیر در ایران ۲۷ 


بهینه تبلیغات شیر و پنیر را برای یک الگوی دو سطحی مزرعه و 
خرده‌فروشی برای ایالات‌متحده برآورد کردند. نتایج نشان داد بین ۸/۲ 
تا ۱۷/۹ درصد از ارزش عرضه شیر فرآوری شده باید به تبلیغات شیر 
خام اختصاص یابد. شافر و زتل‌میر (۱۷)» پاپاینونیو و همکاران (۱۲) و 
معنی‌داری تبلیغات عمومی شیر بر تقاضای خرده‌فروشی و سود صنعت 
در یک الگوی چند سطحی تعادل می‌باشد. در بخش بعد. 
می‌شود: 


مواد و روش‌ها 


همانطور که پیشتر اشاره شد. یکی از روش‌های افزایش مصرف 
مواد غذایی به ویژه شیر (از جنبه مصرف) و افزایش سود صنعت (از 
جنبه تولید )» تبلیغات عمومی می‌باشد. با توجه به اينکه تبلیغات 
عمومیء هزینه‌بر است» پرسش این است که آیا تبلیغات عمومی در 
صنعت تولید شیر می‌تواند بر تقاضای شیر و در نتیجه سود صنعت 
تولید شیر اثر معنی‌دار داشته باشد. برای این منظور, در این بخش به 
بررسی الگوی معنی‌داری تبلیغات عمومی بر تقاضای شیر و سود 
صنعت تولید شیر بر اساس شاخص شدت تبلیغات در الگوی چند 
سطحی تعادل بازار شیر محصولات لبنی و بازار رقابتی و غیررقابتی 
پرداخته می‌شود. یعنی ابتدا با پهینه‌سازی سود صنعت تولید شیر نسبت 
به تبلیغات عمومی در بازار رقابتی چند سطحی تولید شیر بازار رقابتی 
چند سطحی تولید محصولات لبنی و بازار غیر رقابتی» اثر نهایی 
تبلیغات بر سود صنعت بدست می‌آید که برابر حاصلضرب اثر نهایی 
تبلیغات بر قیمت موّثر بنگاه و عرضه بازار است. سپس در یک الگوی 
تیان تاه شرشتی قاضا ماع ساره اه سیر فسات 
نهایت» با برقراری تعادل عرضه و تقاضا در سطح خرده‌فروشی و 
مزرعه آثر نهایی تبلیغات عمومی بر سود صنعت بدست می‌آید. 

چنانچه فرض شود ٩‏ بنگاه حداکثرکننده سود در بازار تولید شیر 
فرآوری‌شده وجود دارد که برنامه تبلیغاتی مشترکی دارند و همگی 
گیرنده قیمت نیز می‌باشد» تابع سود بصورت رابطه )۱( خواهد بود (۵). 
)۱( [(9,۰۱۳ - ,و ج] 6 << (/۳ 0( نا17 

۹: 

انتقال‌دهنده تابع عرضه کالاء (.) :) تابع هزینه و 2۷ ,...,1< 7 
تعداد بنگاه‌های صنعت می‌باشد. (/۷ ,0 1 تابع سود غیرمستقيم 


۷ 
بنگاه می‌باشد که برای صنعت بصورت (0:۱۷) :2 < (7)0,۱ 


اح[ 


اس وهای تایب ار تفای کا وه راخ 
می‌شود. در بازار رقابت کامل, اگر عرضه و تقاضا به ترتیب (5)2,۷ 
و (۲)۳,۸,1 باشد (که در آنهما 3 قیمت بازاری است که 
مصرف کننده پرداخت می کند». ۸۸ بردار متغیرهای اثرگذار بر تبلیغات 
و 1 متغیرهای انتقال‌دهنده تقاضا می‌باشد.)4 برابری عرضه و تقاضاء 
رابطه قیمت را بصورت (۳)۸,۲,۷ < ۴ ایجاد می‌کند (در رابطه 
تقاضا 2۳-6 است که در آن» ] مالیات می‌باشد). بنابراین تابع 
سود بصورت رابطه (۲) خواهد بود (۵) 
۱ 
)۳ [(۳)۸:1:۷((,۷)ع] مر (72)۸,1,۷ 
اح[ 
رابطه (۲)» نشان می‌دهد که قیمت موّثر بنگاه» قیمت بازاری 
است. اثر نهایی تبلیغات بر سود صنعت بصورت رابطه (۳) خواهد بود: 
20۲ :۵7 ِ 


۸ 20 وج همم ۳۰ 


۳) 


یعنی اثر نهایی تبلیغات بر سود صنعت برابر حاصلضرب اثر نهایی 
تبلیغات بر قیمت موّثر بنگاه و عرضه بازار است. رابطه (۳)» می‌تواند 
بصورت رابطه (۴) باز نویسی شود. 
1۸ | 20 ۹ 
[ ند < ۳ دب 
[ ۸ | 
که در آن. [/۵]ر- ,7 است و [۸/20] ۵ (که در آن. 
شاخص شدت تبلیغات شیر فرآوری‌شده در سطح خرده‌فروشی 
است) می‌باشد. اگر تابع عرضه و تقاضا ساختاری بصورت رابطه (۵) 


۰ و + ۵۵ + رن + 0 
و ۱ 0۷۷ + رن + 0) 
در این حالت» متغیرهای درونزا (0 و ۳ متغیرهای برونزا ۸۵ و 


7 (قیمت نهاده‌های تولید) خواهند بود. ماتریس ضرایب بصورت 
نع خر فد یود 


۲ با ۱ ۱ 
(۶) : 992 < ۸ ۱ ۱ < 1 
۷۲ 0۲ 


)۵( 


0۲ 
بر اساس فومبی» هیل و جانسون (۸)» هر رابطه ساختاری را 


می‌توان بصورت رابطه (۷) نوشت: 
2۸٩+ ۳ 2۰ (۳)‏ + ]۷ 
و ۳ بردار باقیمانده‌ها هستند. " آ و ۸۵ به ترتیب ضرایب متغیرهای 


درونزا و برونزا می‌باشند. اگر رابطه (۷) بصورت تقلیل‌یافته نوشته شود. 


۸. نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۰۳۳ شماره ۱. بهار ۱۳۹۸ 
رابطه (۸) حاصل خواهد شد. 
)۸( 1 ۲0[-) ی 1 2-۸ كت »2 
ر2 + ور < 
۴ به دو روش قابل محاسبه است. روش اول. براوردکننده‌های 
نامقید با استفاده از صمآ 9 روش دوم برآوردکننده‌های مقید 
(مشتق‌شده) با استفاده از ضرایب الگوی ساختاری می‌باشد. با توجه به 


رابطه (4۸ رابطه )٩(‏ برای توابع عرضه و تقاضای (۵) برقرار است. 


9 0 
۳۹ ۳۹ 
)0 0۱ 20۲ دٍِ ۳9 ۸- - ۱۷ 
۳۹ ۳۹ 
17 0۳ 
ل با ۲ ۱۳۳۹ ۱ 


ستون اول ماتریس ۲۲ ضرایب معادله مقدار و ستون دوم 
ضرایب معادله قیمت در شکل تقلیل یافته را نشان می‌دهد. چنانجه 
فرضیه صفر مبنی بر ۰< م2 آزمون شود (یعنی اثر تبلیغات بر سود 
از نظر آماری برابر صفر است) از آماره ! و 17 می‌توان بهره برد. بر 
اساس رابطه (4۳ فرضیه 2۰ مر برابر فرضیه ۰< ۳ می‌باشد 
(۵)» یعنی اگر فرضیه برابری اثر قیمت با صفرء آزمون شود همان 
فرضیه برابری اثر تبلیغات بر صفر آزمون شده است. یعنی اگر 5۴ 
برآورد واریانس اثر قیمت باشد برآورد واریانس اثر تبلیغات برابر 
٩۳۵‏ - 5 می‌باشد. 


ِ 0 0 م۳۵ ِ_ 
۸ (98۲0) . 68۲ 
شش ۸ 1ات 
۳ وصی) 


بنابراین برای بررسی فرضیه صفر ۰< 7 می‌توان فرضیه 
۰< ۳۸ را آزمون نمود (۵ و ۸). بر اساس رابطه (۵) رابطه قیمت 
,77 + ۱۳۷۷+ ۱۲۷۸+ ۱۷ < ۳ 


۳ 93 ِ‌ 0۳ ۸ 
۳۷ ۱۱( 
1۳ ۷ 6۲ 
1۳۳۰۲ ۳۹ 


به منظور آزمون ۰< ۳۸ می‌بایست ۰< ۲۲,۷ را آزمون نمود. 
همانطور که در رابطه (۱۱) نان داده شده است» 


۷ 5 0۷/۲ ۳ ۳۳ 


(۱۲) می‌باشد (۵ و ۱۶): 


می‌باشد. واریانس ۲۳۷ بصورت رابطه 


0۳ 0 : 0۷) 
بت ۳ 9 9 
) 0 


۲ 0۳ 00۷0۷ 9 1۷ )۱۲( 
۳ 1 


0 

13 020۷۵ 13 00۷ 

ار 0 )6 ۱ 

که در آن» 00۷ کوارایانس بین دو ضریب می‌باشد. بر اساس 

ابطه (۰)۱۰ (۱۱) و (۱۲)» آزمون 3 فرضیه 2۰ ,۱ را می‌توان 
بصورت رابطه (۱۳) نوشت: 


ِ ۳ ۱ 0 
۳ بو( - )بط 
00۷/۵۷ 0 


بط 0-۸ 
9 ( )00۷ ۱ 
ال 25 1( 0 ۳ 5 1 0 8 
اثر تبلیغات بر سوداوری: چنانچه تعاال عرضه و تقاضای شیر 
فرآوری‌شده در سطح خرده‌فروشی به‌صورت رابطه (۱۴) باشد (۵ و 
0 
٩ )۲:,۳:۰۷۷( < 1: )۳,۱2( ۱۳‏ 
که در آن» ٩,‏ عرضه شیر فرآوری‌شده در سطح خرده‌فروشی» 
,(1 تقاضای شیر فرآوری‌شده درسطح خرده‌فروشی» ,۳ قیمت شیر 
فرآوری‌شده در سطح خرده‌فروشی» ۷۷ عوامل انتقال‌دهنده عرضه 
شیر فرآوری‌شده در سطح خرده‌فروشی و 2 عوامل انتقال‌دهنده 
تقاضای شیر فرآوری‌شده در سطح خرده‌فروشی (مانند تبلیغات) و ۶ 
قیمت شیر خام در سطلح مزرعه می‌باشد. چنانچه تعادل عرضه و تقاضا 
در سطح مزرعه به صورت رابطه (۱۵) باشد (۵ ۸۱۱ ۱۲ و ۱۳): 
(۱۵) (۴.,۳۰,۷۷) :1 < ,0 
که در آن. ,00 عرضه شیر خام در سطح مزرعه و 12 تقاضای 
شیر خام در سطح مزرعه می‌باشد. چنانچه شکل تقلیل‌یافته تعادل‌های 
روابط (۱۴) و (۱۵) نوشته شود رابطه (۱۶) بدست می‌آید (۵» ۰۱۱ ۱۲ 
و ۱۳). 
(۱۶) (,2:۷۷,۵) 7 < ,۲ 
چنانچه با برآورد رابطه (4۱۶ ضریب اثرگذاری تبلیغات (عنصری 
از 2 ) بدست آید با استفاده از رابطه (۴) از حاصلضرب معکوس 
شاخص شدت تبلیغات و ضریب اثرگذاری تبلیغات» اثر نهایی تبلیغات 


0 0 10 


بر سود صنعت بدست می‌آید. بنابراین با استفاده از ضریب معنی‌داری 
سود صنعت بدست می‌آید. بنابراین به منظور محاسبه ضریب 


کاربرد الگوی چند سطحی تعادل در معنی‌داری تبلیغات عمومی بر سود صنعت تولید شیر در ایران ۲٩۹‏ 


معنی‌داری تبلیغات عمومی شیر بر تقاضای خرده‌فروشی در یک 
الگوی چند سطحی از رابطه (۱۳) استفاده می‌شود. در رابطه (۱۳)» نیاز 
به ضرایب 1 ۰ ۰022 و۰1 ۰01 002 رما » میم 
رورا رم۵۲)۵) وا مرمم)۵۷) و (ررزررر)0۷) می‌باشد. 
21 ضریب آثرگذاری تبلیغات عمومی بر تقاضاء رر[ضریب 
اثرگذاری قیمت بازاری بر تقاضاء 22 ضریب اثرگذاری قیمت 
نهاده‌های تولید بر عرضه» رو[ ضریب اثرگذاری قیمت بازاری بر 
عرضه. ,رن عرض از مبداء تابع تقاضاء 2 عرض از مبداء تابع 
عرضه» ,رم] ضریب معنی‌داری تبلیغات در تقاضای خرده‌فروشی» 
بیم) ضریب معنی‌داری ضریب اثرگذاری قیمت نهاده‌های تولید بر 
عرضه. . (وواآ,ر00۷)0)وارب انس ضرایب رم و ور[ 
لور[ مرمم)00۷) واریانس ضرایب رم و روا و (ریامیی)0۷) 
واریانس ضرایب و1 و رو[1 می‌باشند. 

در جدول ۱ داده‌های مورد نیاز و نحوه محاسبه ضرایب و در 
نهایت ,رب برای سال ۱۳۹۵ در کشور اشاره شده است. برای 
محاسبه ضریب اثرگذاری تبلیغات بر قیمت مزرعه نیاز به رم 
قیمت در سطح مزرعه مقدار عرضه در سطح مزرعه و کشش قیمتی 
در سطح مزرعه شیر خام می‌باشد. در جدول ۱ داده‌های مورد نیاز و 


1 : ۱ 0۳ 4 تا 
نحوه محاسبه ضرایب و در نهایت 0 واریانس ضریب اثرگذاری 


قیمت بازاری بر عرضه با )۰۷۵۲ واریانس ضریب اثرگذاری 


تبلیغات عمومی بر تقاضا با (رم۷۵۲)1 و واریانس ضریب اثر گذاری 
قیمت بازاری بر تقاضا با (ر)۷2۲ نیز نشان داده شده است. 


به منظور محاسبه ضریب اثرگذاری تبلیغات عمومی بر تقاضای 
شیر فرآوری‌شده در سطح خرده‌فروشی» کشش تبلیغات شیر 
فرآوری‌شده در نسبت تقاضا به هزینه تبلیغات ضرب می‌شود. چنانچه 
شاخص شدت تبلیغات شیر فرآوری‌شده بصورت [۸۵/000] < 0 باشد. 
نسبت تقاضا به هزینه تبلیغات برابر عکس حاصلضرب قیمت بازاری 
شیر فرآوری‌شده در شاخص شدت تبلیغات می‌باشد. بنابراین ضریب 
اثرگذاری تبلیغات عمومی بر تقاضای شیر فرآوری‌شده از تقسیم 
کشش تبلیغات بر حاصلضرب قیمت بازاری شیر فرآوری‌شده در 
شاخص شدت تبلیغات بدست می‌آید (یعنی [0/ع]- رو 
ضریب اثرگذاری قیمت بازاری بر تقاضای شیر فرآوری‌شده از 
حاصلضرب کشش خودقیمتی تقاضا در نسبت تقاضا به قیمت بازاری 
شیر فرآوری‌شده بدست می‌آید (یعنی ۹/0 ۳3 < ,۲۲). به منظور 
محاسبه ضریب اثرگذاری قیمت بازاری بر عرضه شیر فرآوری‌شده 
کشش خودقیمتی عرضه شیر فرآوری‌شده در نسبت عرضه به قیمت 
بازاری شیر فرآوری‌شده ضرب می‌شود یعنی [ /0 ۳ << 11 
ضریب اثرگذاری قیمت نهاده‌های تولید بر عرضه شیر فرآوری‌شده از 
حاصلضرب کشش قیمتی نهاده در تولید شیرخام در سطح 
خرده‌فروشی (حاصلضرب کشش قیمتی نهاده در تولید شیرخام در 
سطح مزرعه در کشش انتقال قیمت- جع -) در نسبت عرضه به قیمت 
نهاده‌های تولید بدست می‌آید 0/۳ ۳ < 0 ). 


جدول ۱- داده‌های مورد نیاز و نحوه محاسبه 


12016 1- 16060 0202 2۳00 6۵۱0۱۱۵ )10۴ ۵ 


مقدار منبع 
7( ۱۹33 

22-4 وم (۲۲) 

9 2 رو )0 

ولمن۴ 16750 <- ۳ (۳۴ 

9 0, < 046-4 

)۱۹( 0, < 378-5 

۲۱( 4 <0.00209-2 

2-9 ,ومع (۱۳ 

2- < رطع (۲۰) 

63 -<- بطع (۲۲) 

4-- مدع (۴) 

)۶( ۱ 

معصما 1000 جذ 2194 0) )۳ 

عفن 16750 <- ۳ (۲۴ 


داده های مورد نیاز متغیر 
62 1600۲۶0 ۰( 
کشش تبلیفات در سطح خرده‌فروشی 


ام مها عصلعتا207۵ تام[ 
قیمت بازاری در سطح خرده‌فروشی 


6۵ مایق آندام 021 


تعاطا عطلدتانه 0۲ 


کشش خودقیمتی تقاضا در سطح خرده‌فروشی 
ماج ۵۲۱6۵ 0۷۳۵ 0صقصصمل أتمام] 


مقدار تقاضا در سطح خرده‌فروشی 

جهن 060صمصوع0 تما 

قیمت بازاری در سطح خرده‌فروشی 
6 ]۵116 أنهام؟] 


۱۰ نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۰۳۳ شماره ۱. بهار ۱۳۹۸ 


ادامه جدول ۱- 
1۰ 12016 001۰ 


مقدار منبع 
«متاحستاعط 00۵ 


8-< م8 (23) 
4 2 بع (018 


ععصما 1000 حز 2194 0) )0 


کاه گندم (24) 
۱ 
جو (24) 
1216۲ 
کنسانتره دامی (24) 


۱۷ <- 65 


۷۷ 2-1 


۱ 


۵100۵1 60۵» 


۰ درصد از قیمت مزرعه‌ای شیر < ۷۷ 00 
کلان عطا و عتیم یه زو 9070 


8 2 «ع (23 


(418 (7) و (24) 


)24( ۰ )۵1( 19(۰/8( ۰0( 


(7» (10) و (24) 


عصمتاحاهلقه طمنههوع 


دلون8 12277 < ۳۰ (24) 


وععما 1000 جز 3363 < ,6 )0 


)23( 


2 02 
6- (23) 
0000000 0۵ م۷۵ 
(23)- (مم1 )۷۵1 
(22- ( ,)۷۸۵۲ 
(22)- (۷2۳)02۱ 
(22- ( ,)۷۸۵۲ 
(23- (ور[1) ۷2۲ 


(232939 
0(2(4 
)(#2.(۳025 
0(2(4 
(232939 


چنانچه مقادیر ,,م و ,( مشخص باشند. با کسر مقدار تقاضا 
از ۳ ,1۲+ بق غرض از میداء تابع تقاضای شیر فرآوری‌شده 
(,به) و چنانچه ببم و مب[ مشخص باشند, با کم کردن مقدار 


۱ 


ی 


داده های مورد نیاز متغیر 
معا ماهلا 
کشش قیمتی نهاده در سطح مزرعه (علوفه) 

ال 9 ۱۱۱۰۱۵۱۹ ۱3۳۰:۱۱۱۱ 
کشش انتقال قیمت از مزرعه به خرده‌فروشی 
ممتموتصعصها مملیم تمام 0 م۲ 

مقدار عرضه در سطح خرده‌فروشی 

۲تصهتان 0عنآممرباو أتمای؟[ 


022 


قیمت نهاده‌های تولید 
و ۱۱۱۱۱۹ 


کشش خودقیمتی عرضه در سطح خرد‌فروشی 
زامتاعداه ممننم ط9ه زآمررننگ آتقام۴ ۳ 


وم جع 


۵,۱۵ , ,6۵0 
011 
1 و رو[ 


)0 ۱۷۷۱۰ ۷۷۷۷ 


012 
تس م1 


021 


قیمت در سطح مزرعه 
۵ ۳۵۲۲۴ 9 
مقدار عرضه در سطح مزرعه 04۵ 
۱ 


رم 


دجها 


کواریانس ضریب 02 و مو[1 
(00۷)۵2۱:۲۵۵) 
رو[ مه ر و0 ۵066 ممص0۵۷22) 


کواریانس ضریب ,02 و رو[ 
(00۷)۵۵۱:۲۵۱) 
ر[1 مه ر و0 ۵066 ممص0۵۷2۲12) 


کواریانس ضریب مو[1 و رو[1 
(00۷),۱۵۱,۵۵) 
ر[1 200 روا ۵۵۵ 00۷2112166 


عرضه از ۲1,۳ ۰0۷۷ عرض از مبداء تابع عرضه (,0) 
بدست می‌آید. ضریب اثرگذاری تبلیغات بر قیمت شیر خام در سطح 


کاربرد الگوی چند سطحی تعادل در معنی‌داری تبلیغات عمومی بر سود صنعت تولید شیر در ایران ۳۱ 


,0۳ ۷۳ ,0۳ 
9 00۵ 
تخلیه شود. یعنی تمامی تولیدات شیر خام در سطح مزرعه در سطح 
خرده فروشی مصرف شود (بدون تغییرات)؛ ,00 < ,6۵ خواهد بود. 
۳ 0۳ این 004 ۹۹93 

براین "مرح" را می‌توان به صورت 0 نم 


مزرعه | کم نوشت. چنانچه بازار 


۱ یه _ 0۳ 

:0 0۸ 
(,:20۷)0)ابتدا با استفاده از مقدار و واربانس ضرایب ,0 و 
1 مقلدیر ۱ و 1۱۷ از روش مونت کارلو برای هزار تکرار با 
استفاده از ۷۸۲1۸33 شبیه‌سازی می‌شوده سپس مقدار کواریانس 


سس ردست مها تن به منظور محاسبه 


ضرایب بدست خواهد آمد. بطور مشابه (,0۷)0:۲۲) و 
(,[0۷)1[,:۲/) محاسبه می‌شود. جدول (4۲ ضرایب مورد نیاز را 
برای محاسبه آماره معنی‌داری تبلیغات عمومی شیر بر تقاضای 
خرده‌فروشی در الگوی بازار رقابتی چند سطحی تولید شیر الگوی 
بازار رقابتی چندسطحی تولید محصولات لبنی و الگوی بازار 
غیررقابتی را نشان می‌دهد. در این جدول, مقادیر ضرایب ,بم در 
سناریوهای مختلف کشش قیمتی تقاضای شیر و سناریوهای مختلف 
شاخص شدت تبلیغات ,م0 و بب[1در سناریوهای مختلف کشش 


قیمتی تقاضای شیر » ,0 و ,0 در سناریوهای مختلف قیمت نهاده 
2 ۰1 رما 7 جوم 1 0 0 (۲0۰۷ 00 ۴ 
)00۷ نشان داده شده است. 

در بخش بعد سطح معنی‌داری تبلیغات عمومی شیر بر تقاضای 
خرده‌فروشی و اثر تبلیغات بر سود صنعت در یک الگوی چند سطحی 
تعادل برآورد می‌شود. 


نتایج 


به منظور محاسبه ضریب معنی‌داری تبلیغات عمومی شیر بر 
تقاضای خرده‌فروشی در یک الگوی چند سطحی از رابطه (۱۳) 
استفاده می‌شود. بر اساس داده‌های جدول ۱ و محاسبات جدول ۲ 
برای مقادیر ضرایب ,,به در سناریوهای مختلف کشش قیمتی 
تقاضای شیر و سناریوهای مختلف شاخص شدت تبلیغات» ,بم و 
,1 در سناریوهای مختلف کشش قیمتی تقاضای شیر ,0 و ,0 
در سناریوهای مختلف قیمت نلده و بب(1» ریما مرا 
0 رما و و600 وب 
اساس رابطه (۱۲» ضریب معنی‌داری تبلیغات بر تقاضای شیر 
فرآوری‌شده در سطح خرده فروشی در بازارهای رقابتی چند سطحی 
تولید شیر رقابتی چندسطحی تولید محصولات لبنی و غیر رقابتی 
بصورت جدول ۲ خواهد بود. 


جدول ۲- محاسبه ضرایب مورد نیاز برای محاسبه آماره معنی‌داری تبلیغات عمومی شیر بر تقاضای خرده‌فروشی در یک الگوی چند سطحی 
متامصصتای ی‌ناهاه مم]نصعنه ۲۵۲ ممتاحلهای اصمت‌هی 0صمصصمل ماه جه امه مصمتانه207 تمصع 13۵00۲60 -2 م1201 
او ات تفت ۱۱۱۱۱۵۵۱۱ 


سناریوی کشش‌های قیمتی تقاضا سناریوی شاخص 
اومحصیه م‌نال‌تامداه معنم و0 شدت تبلیغات ضرایب محاسباتی 
3 2 تک ملوتاه ۸0۲ مالعا 
3 < ووع 4- < برع 663- > ومع 2-2 < رع 9- ی زان ۱۱۱/۵۱ امعت‌تگلهی 
92205 
94,-۱(2 2۳0۳01090( 0۳20۳300960 0000905( 000247 6 - تم 
2.(۳0(000099() 20۳000037( 0۳2.۳۳0۳0029 0۳20۳000025 0۳2۳30005 4 <- ب0 
00000467 ۳0۳0۳016( 0۳2 0(2.3(۳0139 200130( 2۳000040( 58 < تم 
[۱9 
مت [24 ۳ 021 
0۳2.30300352 #2.(۳000133() 20000105( 0۳20۳000095 2.۳0030( 5 << ,0 
0۳230۳063672 6( 0۳2 2339910( 0۳25 ۳0339716( #2() 2 < وم 
394( (۱0 0۳22۳014 020000117 20000110( 034 () 8 - 0 


۳ نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۰۲۳ شماره . بهار ۱۳۹۸ 


ادامه جدول ۲- 
-2 19010 .0004 
سناریوی کشش‌های قیمتی تقاضا سناریوی شاخص 
اومحصیه م‌تال‌تامداه معنم و0 شدت تبلیغات ضرایب محاسباتی 
مصمتاه ۸0۲ 9 90 
9 < برع 084 عبطع 0665 رطع 062- یلع 2-019 رطع چا زمدهادز اعن‌تگاهی 
605 

2921 11003 1694 8121 249 [0/۵ ات هه 

21242 3922 392162 322 922- طرو[1- شریه - ۵ عرره 
سناریوی قیمت نهادهه 
اومتتقجهعه دععتلم ارو[ 
۷-1049 ۷۷۰-10553 ۷۷-9531 3465 - ۱۷۷ 

9 060406 - 066877 0- 0018394 0۳۱/۷۱ << بیه 
633 633- 633- 33 تور - ۱۷ججه - 0 وره 

23054 [0۳1/0 عا - مب 

812 تا 
6- ِ] 

000002510 (مو[1 02:۰ 0۷) 

00۷ )۵2۱۰ 1 ( 0200000006 

24( (رو مرو 00۷) 


,0 : بازار رقابتی با تعادل‌های چندگانه تولید شیر تیوه )مامتا ان طاه امه مدومن 
رم): بازار رقابتی با تعادل‌های چندگانه تولید محصولات لبنی حصبترطاانباوه امتمص ماه تم از امنفه عتامتممروم 
,0 : بازار غیررقابتی )عاتهط 0۳02۲۵۷6 صملا 


مأخذ: محاسبات تحقیق 
عصمتاحلنملق طتهمعع؟ بعمتتا50 


همانطور که در جدول ۳ مشاهده می‌شود با افزایش کشش قیمتی 
تقاضای شیر فرآوری‌شده در سطح خرده‌فروشی (یعنی از ۰/۱۹- تا 
۳۴ سطح معنی‌داری تبلیغات کاهش می‌یابد. برای مثال در 
سناریوی قیمت نهاده ۲۴۶۵ و شاخص شدت تبلیغات شیر ۰۰1۴۶ 
مقدار آماره ت از ۱/۵۴۸ به ۰/۰۹۳۲ و در همان سناریوی قیمت نهاده 
و شاخص شدت تبلیغات شیر ۱۳/۴۴ مقدار آماره ۴ از ۴۴/۶۲۱ به 
۲۳ کاهش می‌یابد. این مسئله در شاخص شدت تبلیغات 
محصولات لبنی و بازار غیررقابتی مشاهده می‌شود. برای مثال در 
سناریوی قیمت نهاده ٩۵۲۱‏ و شاخص شدت تبلیغات محصولات لبنی 
۸ مقدار آماره ۳ ء از ۹/۴۷۹ به ۰/۰۳۷ و در سناریوی قیمت نهاده 
۳ و شاخص شدت تبلیغات در بازار غیر رقابتی ۲/۳۸ نیز مقدار 
آماره 7 از ۱۲/۲۳۸ به ۰/۰۳۷ کاهش می‌یابد. با افزايش قیمت نهاده 
یعنی از ۳۳۶۵ تا ۱۱۰۳۹) تولید شیر خام در سطح مزرعه (قیمت 
علوق کاهه گندم جو و .)ء در اکفر ستاریه‌های کشفن قیمتی تقاضا: 
سطح معنی‌داری تبلیغات کاهش می‌یابد. برای مثال در سناریوی 
کی تقاضای ترا ۶۲ وش اخض نیت تفای و ۳۶ 
مقدار آماره 7 از ۱۰/۶۹۸ به ۱/۴۳۰ و در همان سناریوی کشش 


۸ به ۲/۸۸۷ کاهش می‌یابد. این مسئله در شاخص شدت 
تبلیغات محصولات لبنی و بازار غیررقابتی مشاهده می‌شود. برای مثال 
در سناریوی کشش تقاضای بازار ۰/۶۶۳- و شاخص شدت تبلیغات 
محصولات لبنی ۳/۷۸ مقدار آماره ۳ از ۲/۸۵۸ به ۰/۵۶۲ و در 
همان سناریوی کشش قیمت بازار و شاخص شدت تبلیغات 
محصولات لبنی ۲۰/۸۵ مقدار آماره ‏ از ۲/۹۵۳ به ۰/۶۳۷ و در 
سناریوی کشش تقاضای بازار ۰/۸۴- و شاخص شدت تبلیغات در بازار 
غیر رقابتی ۰/۰۰۲ مقدار آماره ۳ , از ۱/۱۱۵ به ۰/۱۲۹ و در همان 
سناریوی کشش قیمت بازار و شاخص شدت تبلیغات در بازار غیر 
رقابتی ۳/۳۸ مقدار آماره 7 از ۱/۲۵۶ به ۰/۲۶۹ کاهش می‌یابد. 

اما با افزایش ضریب بهینه تبلیغات (شاخص شدت تبلیغات) سطح 
معنی‌داری تبلیغات افزايش می‌یابد. برای مثال در سناریوی قیمت 
نهاده ۳۴۶۵ و شاخص شدت تبلیغات شیر ۰/۴۶ و ۱۳/۴۴ مقدار آماره 
سناریوهای قیمتی و کشش قیمتی تقاضا نیز وجود دارد. 

اما زمانیکه بازارها بصورت تعادل چندگانه محصولات لبنی در نظر 


کاربرد الگوی چند سطحی تعادل در معنی‌داری تبلیغات عمومی بر سود صنعت تولید شیر در ایران ۳۳ 


گرفته می‌شود. فاصله معنی‌داری تبلیغات شیر برای شاخص شدت 
تبلیغات حداقل و حداکثر کاهش می‌یابد. با این وجود» هرچه بازار به 
سمت غیررقابتی‌تر شدن می‌روده سطح معنی‌داری تبلیغات شیر 
فرآوری‌شده کاهش می‌یابد. در سناریوی کشش‌پذیری قیمتی تقاضا 
( 2-۲۸۲۳ بلع )» ضریب تبلیغات بی‌معنی است. اگرچه در برخی از 
یمان کی ایو قیاع ای ام ام یه 
است. در حداقل کشش قیمتی تقاضا (۰/۱۹- 2 ملع » سناریوی 
تغییر قیمت نهاده تولید شیر در سطح مزرعه تأثیر ندارد و مقدار ثابتی 
را ارائه می‌کند. 

جدول ۴ ضریب اثرگذاری تبلیغات شیر فرآوری شده در سطح 
خرده‌فروشی بر قیمت شیر خام در سطح مزرعه ( 3 را نشان 
مههن: فر انبامن حفول با آقایشی کش قییی قاضا (۱۵ تا 
۳+ اثرگذاری تبلیغات بر قیمت مزرعه افزایش می‌یابد. برای 
مثال در شاخص شدت تبلیغات بازار رقابتی شیر ۰۰/۴۶ ضریب 
اثرگذاری تبلیغات بر قیمت مزرعه از ۰/۰۰۰۰۰۱۶۳ به ۰/۰۰۰۰۰۲۳۹ 


افزايش می‌یابد. همچنین با افزانش شاخص شدت بهینه تبلیغات» 
ضریب اثرگذاری تبلیغات بر قیمت مزرعه نیز کاهش می‌یابد. هرچه 
بازار به سمت غیر رقابتی‌ترشدن می‌رود» اثرگذاری تبلیغات بر قیمت 
در سطح مزرعه افزایش می‌یابد. مانگین اثرگناری تبلیشات (بودجه 
تبلیغات) بر قیمت سطح مزرعه ۰/۰۰۰۰۹۲۲۶ بدست آمده است. 

جدول ۵ میانگین ضریب معنی‌داری تبلیغات بر تقاضای خرده 
فروشی در الگوی چند سطحی تعادل نشان می‌دهد. بر اساس جدول 
۵ بطور میانگین مقدار آماره ۳ بر اساس شاخص شدت تبلیغات در 
بازار رقابتی چندسطحی شیر ۱/۵۱۹ تا ۱۰/۶۵۷ خواهد بود. این مقدار 
بر اساس شاخص شدت تبلیفات برای بازار رقابتی چندسطحی 
محصولات لبنی. ۳/۰۳۲ تا ۲/۶۹۲ و بر اساس شاخص شدت تبلیغات 
در برای بازار غیررقابتی ۰/۹۸۱ تا ۳/۴۱۴ می‌باشد. بطور واضح. با 
غیررقابتی‌تر شدن بازار معنی‌داری تبلیغات کاهش می‌یابد. بطور 
میانگین در سناریوهای مختلف قیمت نهاده در سطح مزرعه 
معنی‌داری از ۲/۹۳۷ تا ۳/۴۱۴ تغیبر می‌کند. میانگین معنی‌داری 
تبلیغات شیر در تمامی سناریوها ۳/۸۸۳ بدست آمده است. 


جدول ۲- ضریب معنی‌داری تبلیغات بر تقاضای خرده فروشی در الگوی چند سطحی (آماره ۲) 
(یناه)ا5 ۲) نانوی اما متسه صز مصقصهمل نها 0 امعم عصتعتاه20۲ تمصع ۵۲ معناهای معصی روز -3 12016 


سناریوی قیمت نهاده‌ها 


سناریوی کشش‌های قیمتی سناریوی شاخص شدت 
۱۱۱۱۱۱۱۱۱ تقاضا تبلیغات 
ممتان‌تامجله 0 ون ی نز 
9 << ۷۷ 3 -< ۱۷۷۰ 1 << ۷۷ 5 <2 ۱۷۷ 00۹ 0 
1348 1548 138 138 2-9 رطع 
1430 2967 1۹487 10298 2- <- رطع 
0542 148 0405 2614 63- < بطع 06 - تم 
0226 0676 0185 1134 4- <- رطع 
0013 0039 0032 0092 2-3 وطع 
۵ه صا صط ورم ع لمع هس ا" . .<" "<" " 
2987 2988 2246 12458 2- <- وطع 
145 169 1731 2340 63- -<- بلع 2-44 ۳ج 
0687 0698 0324 103 4- < رطع 
0060 0060 0062 0122 2-3 وطع 
فقو و و و ورم ع طم ._._ ." ."<" "<" ""<" ا ۰ 
۱42 13:2 1811 11022 2- < رطع 
0563 0587 و06 258 63- < بطع 8 - رم 
0247 0258 0284 1234 4- < برع 
0035 0036 0037 00937 3- 2 وطع 


۴ نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۰۳۳ شماره 1 بهار ۱۳۹۸ 


ادامه جدول ۳- 


-3 12016 0 
نتاریوی قیمت نییادهها سناریوی کشش‌های قیمتی سناریوی شاخص شدت 
۵ ۱۱۱۱۱۱۱۱۱ تقاضا تبلیغات 
ممتات‌امجله 0 ون یه 9 
49 << ۷۷ 3 << ۷۷۰ 1 << ۷۷ 5 -<2 ۱۷۷ 0۵5 ومز602عو 
1548 1348 1348 1348 ورم - رطع 
1430 2967 1487 10698 2- <- رطع 
0542 1648 0405 2614 63- - بطع 06 -- تم 
0226 066 0185 1134 4- 2 بطع 
0013 0039 0032 0092 وی کی و 
۵ه صصا صص ورم - مج " " ۳ 
2887 298 2246 12458 2- <- وطع 
165 169 1131 3340 663- - بلع 2-4 ۳ 
087 098 024 1613 4- - رطع 


29 وم 


 - 2‏ بج 

0129 0140 016 1115 4- <- بطع 

0028 0029 0031 0091 3- < وطع 
فا رورم طع ٩‏ .. ا. " ." ""ص«." <<" 

1324 124 1383 ۱۱094 2- < رطع 

017 0641 0103 2912 63- -< وع 8 - 0 

0269 0280 0306 1256 4- - رطع 

0036 0037 0039 و009 3- < وطع 


مأخذ: محاسبات تحقية 


عصمتاحلتملق طتهمعع؟ بعمتتا50 


کاربرد الگوی چند سطحی تعادل در معنی‌داری تبلیغات عمومی بر سود صنعت تولید شیر در ایران 


۳۵ 


جدول - ضریب اثرگذاری تبلیغات بر قیمت مزرعه 
۵ 21 0 هی اععه عصنعناته 207 6۵۵2۵۲۵1 -4 12016 


سناریوی کشش‌های قیمتی تقاضا 


سناریوی شاخص شدت تبلیغات 


میانخین دمتفصیه ممتات‌تاعهاه عنم من ۳ 
۹ ۳۳ سحست: 10 .1 بط تب دح ۲ ۱ ی 
9 <,وع 2-062 ومع 0663 < ومع 084 < برع 2.23- 2< و2 
0./-۰ 000000163 ۳0۳000175( 0۳ 8۳0۳000221 0۳ 537( 0۳ ۳(0((۳0039( 0۳ 6 - تم 
۰.002 000000006 00006( 0۳ 0۳000000 0 0000020( 0۳2 ۳00000( 0۳ 4 < ب؟0 
۰.08 0.00000026 0۳0۳00002 0 000036 0 0000095( 0۳2 ۳((۳(۳00039( 0۳ 8 - تم 
6 ۰ 0۵0.00000020 ۳003000021( 0۳ 0۳0000027 0 0۳0۳000071 0۳ ۳0۳0۳00029( 0۳ 5 - ب 
3 و( 3(۳(0(۳0۳۹0139 0۳ 2954( 0۳ 06( 0 ۳۳007( 0۳ 002 - تم 
7 )| 2(3(۳00024( 0۳ ۳0030۳00030( 0۳ ۳000000( 0۳ ۳0۳000033 0۳ 8 - 0 
9 ۰ 55۵ )| ۳0۳000132 0۳ ۳030095239 0۳ ۳002263( 0۳ ۳0009226( 0۳ ۳ 
مأخذ: محاسبات تحقية 
فممنامآنملهه طمتمععمک :عمتنام 

نتیجه گیری و پيشنهادها تقاضای شیر در الگوی همزمان و چند سطحی تعادل مورد بررسی 


مطالعه حاضر معنی‌داری اثر تبلیغات بر تقاضای شیر را در یک 


نهاده‌های تولید و شاخص شدت تبلیغات در بازارهای رقابتی و غیر 
رقابتی مورد بررسی قرار داده است. . اگر چه در مطالعات گذشته نظیر 
شهبازی (۲۲) عرفانیان و حسینی )٩(‏ اثر تبلیغات بر تقاضای شیر 
معنی‌دار بدست آمده است اما در این دو مطالعه تنها به اثر سطح 
خرده‌فروشی و با فرض وجود بازار رقابتی در سطوح مختلف بازاریابی 
توجه شده است. در مطالعات شهبازی (۱۸ و )۱٩‏ و شسهبازی و 
فریادرس (۲۱) نیز اگرچه به سطوح مختلف بازاریابی و قدرت بازاری 
(بازار غیررقابتی) توجه شده است اما معنی‌داری تبلیغات بهینه بر 


قرار نگرفته است. 

محاسبات تحقیق حاضر نشان می‌دهد میانگین معنی‌داری 
تبلیغات شیر ۳/۸۸۳ بدست آمده است یعنی اثرات تبلیغات بر تقاضا از 
نظر آماری معنی‌دار است. همچنین نتایج نشان می‌دهد با افزایش 
کشش قیمتی تقاضای شیر فرآوری‌شده در سطح خرده‌فروشی» سطح 
معنی‌داری تبلیغات کاهش می‌یابد. با افزايش قیمت نهاده تولید شیر 
خام در سطح مررعه (قیمت علوفه, کاه گندم. جو و ۳ سطح 
معنی‌داری تبلیغات کاهش می‌یابد. اما با افزایش ضریب بهینه تبلیغات 
(شاخص شدت تبلیغات) سطح معنی‌داری تبلیغات افزایش می‌یابد. 


جدول ۵- میانگین ضریب معنی‌داری تبلیغات بر تقاضای خردوه فروشی در الگوی چند سطحی (آماره ۲) 
(یناه)ک ۲) معه۲۵۵ه نانوی اما امصصا) ها 0صقصمل تمعن مه 2076۳0151۳2 امومع ۵۲ مناهاه ع16296نوزگ -5 12016 
سناریوی قیمت نهاده‌ها 


میانگین ۵ 0669 آبامردر سناریوی شاحمن ند ی 
۵8( 2049 ,۷۷ ۷۷۰۱-10553 9531 ,۷۷ 3465 ۱۷ عمتتقصهیه تما مصتمتاته ۸0۲ 
1519 0352 1375 0731 2217 6 -- تم 
1057 9980 1000 10017 12563 4 -- فلا( 
2032 2355 2382 252 1.938 و - تم 
2-96 32-003 2-052 32-122 52008 85 - ص99 
0981 0305 0332 0402 287 02 - 3ج 
2414 27 24 2834 320 8 - ۳ج 
2-83 2-075 2911 2937 2-14 0 


مأخذ: محاسبات تحقية 


عصمتاحنهملق طمتههوع( :عمتتاو5 


۶ نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۰۳۳ شماره ۱. بهار ۱۳۹۸ 


اما زمانی که بازارها بصورت تعادل چندگانه محصولات لبنی در 
نظر گرفته می‌شود. فاصله معنی‌داری تبلیغات شیر برای شاخص شدت 
تبلیغات حداقل و حداکثر کاهش می‌یابد. با این وجود. هر چه بازار به 
سمت غیررقابتی‌تر شدن می‌رود» سطح معنی‌داری تبلیغات شیر 
فرآوری‌شده کاهش می‌یابد. همچنین اثر تبلیغات بر سود صنعت به 
منظور توجیه برنامه‌های تبلیغاتی» به اندازه کافی معنی‌دار است. این 
مسئله با در نظر گرفتن توزیع آماری اثر تبلیغات بر سود صنعت به 
عنوان تابعی از توزیع آماری اثر تبلیغات بر مصرف بررسی شده است. 
نتایج نشان می‌دهد آماره ۲ مربوط به بررسی اثر تبلیغات بر سود 
صنعت برابر با آماره 17 مربوط به فرم کاهش يافته اثر تبلیغات بر 
قیمت محصول است. در حالیکه اندازه اثر تبلیغات بر سود همراه با 
افزايش اثر تبلیغات بر تقاضاء افزايش می‌یابد. اما ارتباط یک به یکی 
بین معنی‌داری اثر تقاضا و معنی‌داری اثر سود وجود ندارد. از مهم‌ترین 
نتایج این پژوهش آن است که معنی‌داری آماری تبلیغات در تابع 
تقاضا برای معنی‌داری آماری اثر تبلیغات در شکل‌های تقلیل‌یافته 
توابع قیمت و سود صنعت نه لازم و نه کافی است. بنابراین پیشنهاد 
می‌شود در مطالعات بررسی اثربخشی متغیرها آثار سطوح مختلف 
بازاریابی. فرض نوع بازار در نظر گرفته شود. همچنین با توجه به 


منابع 


معنی‌داری تبلیغات عمومی در بازار و صنعت شیر و محصولات لبنی» 
به منظور تأثیرگذاری بیشتر تبلیغات عمومی بر افزایش مصرف شیر 
سیاست‌هایی را در جهت کاهش قیمت نهاده‌های تولید از طریق 
میلس یره سای مات سای قیاس افش ما ات 
تبلیغات از طریق پرداخت پارانه تبلیغات و تهیه بسته‌های تبلیغاتی 
به‌روزتر و جذاب‌تر اجرا نمود. سیاست‌هایی که موجب رقابتی‌تر شدن 
بازار شیر (در سطوح مختلف بازاریابی) شود می‌تواند نیز مفید باشد. با 
ایجاد زیرساخت‌های لازم در جهت ایجاد بازار رقابتی در سطوح 
مختلف بازاریابی تولید شیر و محصولات لبنی می‌توان اثر تبلیغات 
عمومی بر توسعه تقاضای شیر و از آن رو ارتقاء سطح سلامتی جامعه 
را انتظار داشت و همزمان سود صنعت تولید شیر که عواید آن در وهله 
نخست برای تولیدکنندگان و در وهله دوم برای مصرف‌کنندگان است 
را افزايش داد. بنابراین پیشنهاد می‌شود علاوه بر اجرای چند سیاست 
مانند اعطای يارانه تبلیغات یارانه نهاده‌های تولید و ارائه مشاوره‌های 
ارتقاء سطح بسته‌های تبلیغاتی با ایجاد زمینه‌های لازم در خصوص 
توسعه بسترهای لازم برای رقابتی‌تر شدن بازار در سطوح مختلف 
بازاریابی می‌توان تقاضای شیر را در جامعه توسعه و سود صنعت شیر 
را برای تولید کنندگان افزایش داد. 


۶ م0۳00 تج صرح کااتجر ۶۵ 0صمحصرع0 متصصماووه مطا ۵۶ جمتعمصصتافط .2005 ۱۷۰ نطومممک مه ری تطعدطاتاهه تمممطهه ...1 
(امقتاواه حفتاعص طازه صهتوعظ م) ,220602 .(2002-2008) 188مطمعبامط صو‌هاینا 

صصیتطاتا نوم )ماعمصصتاایه ه صا ممتوتانهب0ه تج متتمصهع ۵۶ واهعلله معط عمتیاع2ع]۱۷ .2007 .9 حصنکا 24 .۲.۷ فماعملظ . .2 
.932-۰ :(89)04 وعتصصممعظ ماه هه 0۶ امه مههتمصض 

۱۷۱۷۱۱۸۰۵۲۱۵04 ,متاصعن) ممت)مصتمکصا نبا ممتمصمهت باتممم۴ مومممن 20 ۷۲۱۱ .2016 ,بان ...3 


ولمم همه 0ص فاتطقط تعصناموم 0۲ ممصم)ول۲ .2014 .8.9 تملموو۲۱0 20 رباط تصفلهو و2 تط0ومامطو رکه کمن ...4 


۵۵۵۵ انامه ۵۶ امصنامل بصع ص فق1مطمقبامط تیه عم مصقصصعل فامتميم تج که تناو مقهع :0صقصصعل ۵0۶ 
(امجتهه9اه طوتاعص از صهتوع۴ 12) .19-35 :(9)02 

که و0 طملامصگمتی اوه ما فلورلممه. فصمصعل ۵۶ ممصهع1/تصوتفصا هه ممصهمزگتصوژه م1 .2005 ,0.6 12۷18 
673-۰ :(8703 ومتمصمصمعظ ماه وخ ۵۶ اممتتهژ مهه‌تممض 

هنود ۶ه طلجمو۲ رونهعظ]. ۱۷۲9۵ رصقصهنا عللنعه صتقصه! صا عصفتاهبلض ۵1 تصعصوععوض .2008 .2 صهتصه؟۳ 
9محتادطاه طفتاع از صهتویعظ ج1) .صهطه 1 ۵۶ له نصا رکممصمماه7ع0 مه دمنمطمط۵ع۴ 

۲۵۵۰ 2018. 1262, ۳۱۲://۷۷۷۷۷ 

۵ ۷ ۵۲۱ ۷ و۱۱ .ومتامطمصممظ 0ععصع۸0۷ .1984 9.1 مقصطامل صه و انا ر.ظ.] ص۴۵ 

۶ کلفمطمصه مه )1 عنام تحلصم کته ۲۵۶ 0صقصعل مطا هصتاهعه ۳۲2۵۲۵۲5 .2008 2۰ صهتطیط هه ویو نصته‌ووم]۲ 
صمصصم ۱۵۷۵10 مصه فمتصطمصمعظ لهعتانه‌تبهه ۵۶ تقصیمل صمتصف! .روط علاتصظ صهتصهی؟ قطه گه تقتتای) مصلوتاه 20۷ 
رامحقتاواه حفتاعص اه صهتوع۲ م) .1-9 :(39)1 ط270عوم] 


٩۵0160, ۷۲۱۷۱۷۸1۲۰‏ فنص تتونا صمتصوی1 رادم ۳۱ دزن 10۶ ۴۵۵۵۲۲ .2016 ,1118 . 
۶ مابااتافظ لقمممتدان .عصتایاه۷ وتدنا مه ۱ 4تببا۲ متععصون ۵۶ مامقمصها مطا مصتمدع۱۷ .2010 ,۲ تعولقک .. 


۰ وه طمتمعفمک ممتاممومعظ وانلمصصمن 


انح حوع ما اصمجهفتاع207 ۵۶ معصمالصا مظ1 ,2015 .۴ با40ناماوع۱ صرح رما تصصهتعماهک -متانصطل2 1 ربا تامصطهملهمم .. 


ص برع مامصطهع[. ممتاجمتص مت موجه ممتاهصمکص ممممتعلصمن احمممتامصماصا 7 ۵۶ مطتله۳۲۵0۵۵ ,۵02710۲" قتممصناقومم 
۰ ر متا ناه وخ 


لمصمتامصعاص1 .متقاممطه 0۲ 0صمصصرع معط رم فصمت)ممومعص 8عم)وحصا 4صه مصلوتاه 20۷ ۵۶ 11601 1 .2015 .).ل عتاطعصتامام۳ . 


.1-0۰ :(7010 معصفط۳ هه ومتمومممع۲ ۵ تمصتامز 

صحتصح .صم)درری 0صمصصعل لمع10 )ومحصله مطا مصتونا صقی صا پرمتیاه 0صحصصع باتتونا ,2014 ۱۷۲۰ رهاممتتتمل؟ مه ریا تقطه‌ططورظ 
رامجتوطاه طوتاعص از صعتوع۲ م0 .690-701 :(45)3 طمتهعوم )ممصمما۷۵عن1 24 ومتمطمصمعظ [هتمانه‌تنه۸ ۵۶ لمصنامز 
مص صا کااتجر 4تبیا عم 0صمحصرع مه عصیوتاهب 0 ۵۶ ومتصصه‌وونا ,2014 ٩.‏ ممفمطیمطانز مه ر.ل ووممت ۵۳2 ,.۷۲:0 مصههزم۳۴ 


14 


15. 


کاربرد الگوی چند سطحی تعادل در معنی‌داری تبلیغات عمومی بر سود صنعت تولید شیر در ایران 


۷۱۱۵۵۰ رطمهمتم2۵ صمصصعل معامصط0عص1 جه :عماهاگ 0عاترنآ 

مطا صا ع زم۶ م0صمصصهنا مه عصتفتاع۷ ۸0 ۵۶ ومتمصمهنا 2014 رل 5و2 نهر مضه ریق صعومصنهانا ریت قصهعزم۳۴ 
۰ ,۲۷0۵ ۳۵۸۲ ۱۷۲۱1 ۷ظ 1611862060 وماهاه 0عاتن] 

((28)6 ععصملهگ عصتایا ۱۷۲2 .ورمامونه وعمافحصا هه مصمتاه20۲ و۲جدمجمن .2009 ۲۰ بعپرمصصامتام2 24 ربعم 
6۰ 1144-1 

و۵0۵ احسلناهزبمه ۵ لقصرسان 1 .وتاوت0صا لاتم و موی عم معلتاها صتاصتامه مطلوتا2070 06۵۵۵116 :2015 ۲۲۰ 200221 
(اعحتاوطاه طوتاعصظ طاز صهتوه۴ 18) .389-400 :(2904 رحعصصمما6 1۳۵۷ 200 

منود ه امصوسهژ ,انوم اماتمص اند ه صا موه مصافتاه20 تنقل ملتمجع0) .2016 .ظ تمدماطمط 
(اعحتاوطاه طوتاع در از« جهزوه۳ مل) .89-112 :(10)03 )1۳6۷۵۱۵۵8۵ مه وعتمصمومعظ 

علاتصص ک صد صا پرمصم‌اگه اومم 4ص موم )مانمهه گم اصمجصم‌تنامهع۱۷ .2016 ۱۲۰ 00۶۲هصم۲۱۵۱ مصنم ریظ تلقاوظ ر.ظ تمدططمطه 
(امحعهط9ه فلوم از مهلی۲۵ 12) .17-35 :(1001 وعتمطمصمعظ آهتتهلنه‌تنوه ۵۶ افصتا0آ .وتاوتالط1 

6 1۳۱61160 صح طا فتاللمممنه مصلفتاه207 علتمصمم تقصصتامن ۵۱1 .2018 ۷۰ فهعهه نج مضه ریظط تمدططمطه 
حطعتاعدظ طازه صفتویع۴ ص1) .217-224 :2602 لفصیامل )صمصم‌مامعن1 مصه ومتمومممعظ لمتانماتهخ ,لو7ع ۱‏ ممتاماتقظ 
205020 

۶ و10 )طعزه2007ع0 ۶و حمتافصتو۳۴ .2009 .5 ۵60۲ 220 .2 صهتصه وان تصفله۲ رب ۵۷۵0۵ بیط تمعطماطفط 
,39-4 :65 )صمصهم 1۵7۵۱0 قصه فمتمصرمصمعظ لهعنانه‌تتهض گه تقصصتمل مصهع ما پتادت 0ص متام‌تالم0عص تحص فص 2۵8۵۵01۷ 
(امجتواه طفتاعص ط صوتوعظ م) 

۶ احمصصومووه ۸060۲۵0۷ ,2011 بخ تقلیاما۱اه 204 .۲ تقگصتتحتظ بخ ۲۱۲۵۵22۵۲8 ,۱ ظ006مصفصاظ بلط تطوممصطفط 
فص ممنصمصمعظ من انه‌تبي۸ ۵۶ امصم؟ .قاط )صمجم‌ماه ۱۵۷ طاعنا0 قطا گم ول2مع مطا صا پجاممرناد فامالميم صتع)مزم امحصتصه 
(امقاوهاه طوتاعصط از صهتوع۴ 18) .221-249 :(74)19 16۷۵100۴0260۲ 

وماصنوم۱ وعتدنه علهماو۱۲۱۷6 ماما رقانلمعن 4صه فاتامرطا کلم)۵ع1۳۷ دامن ۵۶ وممزوظ ۵۶ ۴۵۵0۲۲ تقصنممم .2017 اشاو 
5 5 5 ۷۷۷۷۷ 7120[ 

۰ مم5۱2)15)1 16 ,رصم ها ,2016 1 ۱۷۵۲107106 تمد 120 گم جمتام‌صناعومه منود ۳۵۲ .2017 .502101902 
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نشربه اقتصاد و توسعه کشاورزی م۱۵۲۵ مصه ممعتمممی( اتود ۵۶ امنمز 
جلد ۳.۳ شماره 5۱ بهار 1۳۹۸ ص. ۲۵-۹ که 25-90 10۰ ,2019 ۵ و ۰( و33 ۷01۰ 


۵ ۵۵ ۵ ۱۷۲۵06 مصداتانن و۲ )ما م۱۷۲۵ ۵۶ حومنایزامن خر 
با ۱ 


زاهک م۸ -" تتوططفطک ۲۰ 
31-01-18 :160661۷60 
24-04-09 :۸۵660060 


صهتصح ۵۲ امامجط 1000 ب«طالحعط صا عامد عصم)تممورصص صه هام بات رللدتمعمرژه ردامتالهن بانتجا خممتال 1۳۸0۲۵ 
امومع مطا ۵۶ متام 2 مها فقظ 1000 فنطا ۵۶ ممتام‌صنعممی مطا ط مقهعمهص1 عصتل‌صهاه-عجم1 م1 .0108طهفتامظ 
0 10 1۵0 2۷6 ان مه فامنلممم تنعل گم ممتام‌صنعصی مالوت ۵۵۲ مفهعععظ1 ما ماعمکه اصمحصه0۷ع ,۷62۳5 ۲۵۵۵۲۲ 
۰ 27.1 ولذناوع 2016 طا انم گم ممتام‌صتاوومی فالوهه تهم فط) 16 زفامنطم۳ مفقطا عم 0صقصصع ما 1۳61۲۵286 
0۵۵۹ راصق ۳۲۵۲ .صمتام‌حصناوومم عالتصط رم م2مرحص 17۵ووعتمرحص 27۵ ۵ظ وع۵ عالنصظ ۵ ممتج عقط 101626 وعلبنا 
تعطاه تقطا مصمعو 16 ب۵۵101۵ظ۲ .ممتام‌صصتاعممی کلاتمط ما فمتصمی عصتلهع۱ معط ۵۶ ممم وا یکتم 10 ممنعج طعنط م۷ ۷ 
عصاو20۷6 لدتعصمع 15 ۲5ما0ع2؟ عطع ۵۶ مر .ععتتاصمی مط ص نج رم 0صحصصعل گه ووهعتمص1 ما 0ماباطاتجمن 2۷۵ 120018 
صذ صمصماه افتاجمووع صه وا عصئفتاه207 رره100. .۱08مطمعامط عصمصصه ممام‌مصنفممم. کنر وعاممصمت فقطا. لاتم ۵0 
۲ ۱0 ۱9۵0 ۵6 ۱4تامطو عصتفتانه 0ج ع111 مقصبط ۵۶ قععه فطع عصهو مضه فامتلمتم م2 فقممع عطامنال1۳0۲0 
معصمسصالصا ۵ صتقل ه ما 0مصتصهره و0 هه عصلف0 20۷6 ۵۴ ۲۵۱۵ م1 ,متالمن مط عصرمتامع10 با کممصعمصظ متصمطهعم 
جمتامصصاعومی. کته مطا ۵۶ مفییجععه رمعمظمعمط 1 .05صقصصعل )متمم هه وله 107 آ۷۵ع1 امعاتفصهر مه 16۷۵1 مت م۲0 
ماو فتط1 متام‌صناوومم._ فلا مق2ععمهصا ما تمعن ما مصلفتاه 20 مه رمممصر. مرو رقاصمصه ۵7و ر1۳0001]2068 
فص معط فقط مضه ونهع۷ «صفحظط ۲۵۲ ۷۷۵۲۱۵ مصا مد کصرملجبمزم موه فقط رعصتفتاه*20 1 لهمصمم رها 0صفصصعل عصتوهعهه1) 
عص صا ۵۶ و0صامم ممتااتصظ 12.4 ]20 2015 م1 مطملعصنکا 0عنتصرنا عطا صا رعامرصقه ۶۵۲ رفاصمصصههع ۵۶ علفها صتقظ 
لحتعصعع مه موز هه 1«7لدصصح فتقلامل ممئلانمط 25.1 ۵۶ عمهتع*2 مه ,2001 10 2000 ۵۶ وتقع۷ 060۷۵۵۵ 512065 0عاتن] 
لهعصمع قطا صعبزن . بصقی! ما وملهتامم اممصصصهنمع ما نامه ۵ مفله صقه طمهمتممه فنط1. عللنصد ۵۶ مطلوتاه20۷ 
۲ 06۱0200 عطا )2160 صق افیا لته ط عصتفتاته 207 تمصع تمطامطانه ود ممتافمتان 168 مطا راومه ود فتاه 20۷ 
۴ 00۲506۵00۷۵ عط مم) اون مصا التصظط ۵۶ )0۲00 مط رالتاوع ج وه رصح (سمز ۵۶ صلم دومع مطا مص0ظ) کلاتظ 
۶ امن لمح ممام‌صناووم من مصتفتاه20۷ ۵1 اعمعلله مطا غنامهماه کصمصروومووج ۵۶ فالنافع: مطا طمنامطاله .(رفهعتامم۳م 
فمتقصتاوه ۵ اتاتماهناه: مطا ناه روعتلباه عطان ما ۲000۲۵0 جمعه 2۷6 رتم عصتل‌تامطا رولممع متقهه عصتمنمم فص 
۶ ]61160 مطا ۵۶ ممتباماتطافنل لحعتافتاهاه ۵۶ ۵۵۵ مسمصلمه معط مه فیل «الهع‌زمهه و1 فتط1 :0160و صفوها عفظ فقط 
2۷ 

احعتاوتاهاه مطا عصتمراممه رها عقاو وا عصتفتاه207 ۵۴ )0عه فطا ,نی وتط) ج1 :فل۱۷۲60۵۵ 20 واهزه۱۷2)6 
اممصوع 0۴ 11601 معط 0۶ ۲۵۷1۱۵۷ ونامعصملازه مطا از رمواه .طاتاتصاهناه و1 مه عصتوتاه 20 تمتعصمع ۵۶ ممصوعنصوزه 
مصلوتاه20۷ فملتمومی فطع [م0مصه نامع )ماتمصص ناه ح ما مصقصعل آنقاع؟ مه فاتا0عه تافتالصا ۵ مصلوتاه 20۷ 
۶ 20۷651 تحتعجهع ۵۶ ۵061 ۵۶ معصهنصوله مطا روگ ,۲۵112016 معمعط هتم وعاناوع۲ مطا بلتقاع: ما حصصق م1 داهعلله 
6 ماهوناوعه10۷ ما و1 راو وتا ۵۶ موممر‌تتامر م1 ,صرق وا ماما تاتناوع )مکاتمصص‌تااسظ ه صا من دنله کات 
اماتهصص ان 2 صا داتمج تاقبط مجح مصحصع انتقاع لته ومع من اممممفتاه0ه لقتمصمع ۵۶ م۲۵ )صهه‌نصعزو 
۰ و1 انوم 

0 0 #مقصوعل ۵۲ وئ‌تاوداه ممترم معط عصتعمع‌مصز وا عقطا 0ماهمن0ط1 نامع مممتععیکز( مضه فقلناعع1 
۲ و0۳6۵ ابامظ1 ما عصلفهمعص رها مه 0مصنل0ع0 رللهعتاوتاهاه ممصه‌تصمنه مصتوتاه207 ۵۶ [۱۵۷۵ عط راه16۷ ۲61201 21 ۳۱۲1 
۶ 6۵62109 فمتاله‌تامهاه مملعج ان اومصظ ظا رر.عه واماتهه رلهعط ,فتاه رعع1072) 18۷۵1 رنه کج ممتامنامرص لت ۲۵۷ 
اممصصووتاه20۷ اقصصتاون عمط عصتمهمعمصا پوها اه رامع «الهءتامتاهاه ممصهم‌زگتصواه ممتفتاه 207 ۵۶ [۷۵ع۱ مه ر‌صقصعل 
مطا معط اه رومفهمع1 مامتها ممصه‌اصونه ممتوتانه 20 ۵۶ ۱۵۷۵ مطا رع4صا اتمممامد مصتفتاه ۲ 0ه) قاط 
۲ ومط011ع0 وممصه‌نصعله عصلفتانه 207 اهمصمم انم هم اه ماه مطا رحتماتاتنوه ان وه ۲60ع10فصمع و2 واقاتف 
-00 م۵۳۵۲ ۱0۷۵5 اماتقصه معط ععمصظر مه ۲۱۵۳۷۵۲ .106200۲ تماما ممتفتاه7 20 امن هم صرح مصیاحصتصتصظر فص 
6 1021 مه فاناوع۲ رمواظ .م0601 عصفتانم207 ل2مجمع نهر 0عووععمعم 0 [۱۵۷۵ ممصهعلنصعلو ما رقوعصه نامع 
۵ 1386] 10۶ مببلم۷ 15 .10.657 ۲0 1.519 و1 »لته 0 )ماتمصص ابا وب تاتاهم‌صصمی صا دعلافتام)و ۲ عطا ۵۶ 2۷6۲۵2۵ 
ووع 2 1/۵ ,رامصجل .0.981-3.414 و1 )معاعفم ع۷تاتا۵م‌جصرممهمه فطع عم صم 3.692 3.032 و1 پتتقل ۵۶ )ماتمصظ ۵۱۲101 
عمط ۵۶ دملیمصهعو اصمعع0 ما رعمهته27 صم .باامهم‌تصوه دعصتامع0 امه مصتفتاه207 لدعصوع رامامظ وتاتاهمطمم 
کات ۵۶ صدمصه م1 .3.414 ۵ 2.937 حصم لاه گتصونه دمتنه۱ب امه مطلولاته207 احتعصعم راه16۷ یه ج 016 )1۳0۷2 
فقط عصلو20۷6 211 رومتتهدهعو 06۲60زفصمم 2 صا ۲۳۵۲۵۲01۵ .3.883 18 ومتعقصمعی له ما آعبع1 )صهملتصونه عطلوتاه20۷ 


۷ ۵92020201 صل0عامصع ‏ 92۷۵۵ رکصمصص)ندمون1 ومتصمصمعظ مهد 0۶ و۲مووع۵1:ظ اصداولوع۸ -2 20 1 
معمصصیع ۲۱ ,(]81۸۵) 
(می.0ممطه وه مویاو _ط1طاه۱! :تم ماه مت طمص دمم -۶) 


کاربرد الگوی چند سطحی تعادل در معنی‌داری تبلیغات عمومی بر سود صنعت تولید شیر در ایران 


عتصص 0عووعهمتم ۵۶ )۵1160 م1 .فنص اتمه معط ۵ کلمت مطا مصح 0صقصع عومجم امه اصهمگنصوله ۵ 
عط20۷041 0۴ ])0ع1ه مطا کقطا دمص زمع۱ مه له انم سود ۵ متس مط مم [1۱۵7۵ ت۲۵ 2 عصتفتاه20۷ لقتمجعو 
26۵8 افصصتاون ۵۶ 106 مطا عصلفهع‌عهص رها رمولظ .المتافهاه ممتيم مصتفمم‌مصا اه وعوهعتهع0 وعمتع مق 
08-۵0۳061۷6 10 وعمع )ماقم مه مومقظر مطا ,وعفهعععع0 مفله فممتعم مق من مصتفتاه20۷ ۵۴ ]1160 معط ,1۳0605107 
دومع مطلوتانه20۷ معهته2۷ مط1. باع۷ع1 وه 2 وموهع‌مصا ومتیم مصا وم مصتفتاه 20 تقعصمع ۵۶ ۵1160۲ عطا 
06۰ 0 ۵۲168 [16۷۵ نج که ۵۵ ۵) 0صنا0؟ و1 ()6ع۵0ه مصلفتاته20۷) 
نامه )صه‌زانصعژه و فاتامیس وتحن0صا چم مطلوتان207 0۲ 611601 معط رقالتاعی؟ رنه فنطا ما عصتتمعع خصمتعسمومن) 
۶ 11601 مطا ۶ ممتباماتطونل لهمتاوتاهاه مط عصتمل‌نموم ها 0مصتصنهره و1 مناوو مت .قهتومن مصتفتاه207 کتادناز ما 
مطلوتاه207 ۵۲ ا0عله فطا ۵۶ ممتباماتطاعنل لحعتافتاهاه عمط زه ممتاعصظ چ وچ مهتم فنص وم عصلفتاه 20۷ 
5 اهدص وم مصتفتاع 20۷ ۵۶ ]61160 مطا مصتصتصین 1۵۲ متادتاماع-۴ معط عمط 90760 و)لناوعد 1 .صمتام‌صتاعصمم 
6 ۷۷۵۱۵ .وعم0۲ )متام و۵ مه مطلفتاه20۷7 ۵۴ ص10 ۲۵0۵۵0 عمط ۳/16 2990012060 متافلاه)۲۵ مطا مه 60۲ ۷728 
0 ۷۵۵ 1876 رصقصمل مه مصتفتاته20۷ ۵ امعم ما ۳ 860هع6ظ1 ماکلمتم من عصلوتاه207 0۴ ۵160۲ عمط 0۴ 9120 
عم فطا ۵۶ مه مج که اععله بصهه‌نصونه مطا مه مصقصعل ۵۶ )ععه فطا ممععه صمتاهاه‌یمه )صهه‌لوله 
تمد و1 ممتاعصبظ مصقصصرعل ما مصتفتاه207 ۵۶ ممصه‌نصونه لجعتاوتاهاه مطا عقطا ود تیاه فتطا که فالنافع؟ صهاز0مرظ1 
8 0 و۲۵۳ ۲۵0۱۵۵0 مطا ‏ عصتفتاه20 0۶ 0مع1ه مطا ۵ ممصه‌لتعله لهعتافتاهاه مطا ۲۵۲ اممزمتناد تمه 28۵689527 
,۷۵۲۱۵0165 0۶ ووممه۷ت00عه معط ۵۶ ناو عطا صا عقطا 0ماوموعتاه و 1 ر۵۲۵/0۲6ظ۲۳. .افنا0صد مطا گم فصمتامصن؟ )0۳010 200 
0 0۳06۲ ط1 رمواض .6۵98108760 27۵ )میقم ۵ موه عط ۵۶ ممتام‌حصناووه مط رعصتایاهمظ ۵ واهبه1 اممعهلنل ۵1 واهع]ه معط 
0 0011668 ومصصمامصها مق فمم‌لههه ممنفتهع0 رصمتام‌صصمووم انم وم عصفتاه 207 تقتمجمع ۵۶ ممممیتااما فط 180۲6286 
مامح اتمه مطا معلقصظط بقطا ومتمتاوم رمولض .عصتفتاه207 ۵۶ اتعصعاصا عمط مقهعععصا مه فلتاموطاً 0 وععت فص ممناقع۲ 
۰ هه (عمتامآنههه 0۶ واه۲ع1 منامتنه۷ 21) 6۵۴۲۵۵080۷6 201۵8 


,۵06 تیانع مامتها باماتمظ تامهم ما رمصتوتانه20 تحمصهت رومتادتاهاه ۲ :1۵۲۱۷۵۲۵۵ 
061 هه لنطعز 


۳۹ 


